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RESUMO: O estudo tem como objetivo identificar ¢ discutir a formag@o de nomes de
produtos alimentares industrializados mais comuns no contexto brasileiro. O nome faz
parte do processo de ampliacdo do 1éxico da lingua e assim, questiona-se qual formagao
linguistica desses nomes? Utilizando 20 produtos sendo 5 enlatados e embutidos, 5
derivados de leite, 5 derivados de cereais ¢ 5 bebidas. A escolha dos produtos foi alea-
toria e foi auxiliado pelo Dicionario Houaiss (2009) como corpus de exclusdo no caso
de neologismo. Da pesquisa concluiu-se que o nome do produto carrega uma historia.
O autor do nome ndo s6 pensa na beleza, mas também no impacto que o nome provo-
cara diante do consumidor. Por isso o autor recorre ao inglés, francés, japonés e raras
vezes no portugués. Basta ser processado, o produto perde seu nome original ¢ passa
a receber novo nome. Da pesquisa se conclui que a atribuicdo de nomes de produtos
alimentares industrializados exige uma reflexdo profunda, pois alguns nomes podem
afastar o consumidor ao invés de atrai-lo. A atribuigdo do nome ¢ cultural e surge da
necessidade socioldgica do ser humano, principalmente no espago comercial.

PALAVRAS-CHAVE: Nomes; Léxico; Neologismos; Alimentos industrializados.

ABSTRACT: The study aims to identify and discuss the formation of the most common
names of processed food products in the Brazilian context. The name is part of the
expansion process of the language lexicon and so, we question what language training
these names? Using 20 products being 5 canned meats, 5 dairy products, 5 from cereals
and 5 drinks. The choice of products was random and was aided by Houaiss Dictionary
(2009) as exclusion corpus in case of neologism. From research it was concluded that
the product name carries a story. The author’s name not only think of beauty, but also
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the impact that the name will cause on the consumer. So the author refers to the English,
French, Japanese and rarely in Portuguese. Just be processed, the product loses its
original name and starts to receive new name. Research concludes that the allocation
of industrialized food names requires deep thought, because some names can depart
the consumer rather than attract it. The award’s name is cultural and sociological arises
from human need, especially in the commercial space.

KEYWORDS: Names; Lexicon; neologisms; Processed foods.

Introducio

Uma das caracteristicas peculiares do ser humano ¢ a atribui¢ao de nomes
em tudo o que aparece em sua frente. A atribuicdo de um nome nao ¢ arbitraria.
Segue uma logica da vida, do entendimento do mundo e tem sido acompanhado
pela cultura que envolve o sujeito atribuidor de nome. Essa tese ¢ demonstrada
com mais clareza em situacdes em que temos s6 objeto com varios nomes va-
riando de lingua para lingua. Por exemplo, conducteur (em francés) faz alusao
ao ‘ato de conduzir algo’, motorista (portugués) faz alusdo ‘a alguém que
domina ou faz motor funcionar’, mutxayele wa mova (em lingua xichangana)
faz alusdo ‘a aquele/a que mexe, que faz funcionar e andar o carro’. Para a
atribuicao de nome a um ser humano, a justica estabelece normas e/ou regras.
O nome ndo deve constranger a recém- nascida no presente e no futuro, mas
isso € relativo e varia de cultura para cultura, pois em alguns casos o nome do
sujeito desaparece. Guérios (1979) falando sobre “tabus linguisticos” relata
que mulheres jonias ndo chamavam nunca o marido pelo nome, e ninguém
devia citar 0 nome de um pai ou de uma filha. Os casais zulus da Africa do
Sul ndo usam nomes proprios para se chamar mutuamente. Usam “expediente
das perifrases, como, p.ex. ‘pai de seu filho’ (J. G. Frazer), ou, entdo, locugdes
antroponimicas em que entram palavras como ‘touro’, ‘vaca’, ‘ledo’, etc.”
(GUERIOUS, 1979, p.33). Um cidad@o com 18 ou mais anos pode requerer a
justica a mudanga do seu nome caso ndo goste por alguma razao.

Com relagao aos produtos, o registro do nome ¢ feito através de uma “Mar-
ca Registrada”. A Marca Registrada seria um nome (palavra ou expressao) ou
ainda simbolo comercial utilizado por uma empresa (pessoa fisica ou coletiva)
para identifica-la como autora desse produto. Na marca entra a questdo “pro-
priedade intelectual” que proibe que outros tenham o mesmo nome ou simbolo
para o mesmo produto. A atribui¢do de nomes aos novos produtos alimentares
e/ou produtos de outra natureza aumenta cada vez mais o acervo nominal na
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nossa lingua. E importante referir que o nome comercial extrapola o controlo
linguistico, quer dizer, uma marca, ndo s6 pode ser usada numa determinada
lingua. Por exemplo, as marcas “Nike” ou “Coca-Cola” foram registradas
na anglofonia. Sdo intraduziveis para todas as linguas e representam aqueles
produtos de forma obrigatoria.

O presente estudo visa discutir os termos ‘palavra, 1éxico ¢ neologismo’
buscando analisar alguns produtos alimenticios industrializados. Procura-se
compreender como os criadores dos novos produtos tém criado novos nomes
para atribuir o mesmo alimento por algum motivo, ou apenas pelo simples fato
de chamar a atencdo aos consumidores do produto. Pode-se citar exemplos
de arroz que tem os seguintes marcas e nomes: Arroz Cristal, Arroz Tio Jodo,
Arroz Urbano, Arroz Bem Amado, Arroz Bella Dica, Arroz Prato Fino, etc.

Nas embalagens dos produtos ¢ frequente observar-se varios tipos de
textos, abreviaturas, siglas como no caso da validade, dos dados do lote, da
data da fabricacdo, dos simbolos quimicos e outros cddigos. Algumas siglas,
formulas, simbolos, acrdnimos e abreviaturas utilizados nas embalagens sao
escritos por orientagdo técnica do Ministério do Comércio. Esses dados sdo
pouco conhecidos pelos consumidores.

Assim, tendo observado alguns destes produtos serdo evidenciados al-
guns aspectos inerentes a formagdes desses nomes também da variagao de um
idioma para outro, ou ainda entre variantes da mesma lingua. Mas na maioria
dos produtos alimenticios pesquisados € possivel verificar a presenca de quatro
linguas diferentes (portugués, espanhol e inglés ou francés).

Propde direcionar o estudo para o &mbito dos estudos lexicais, com in-
cursoes em processos de ampliacao do léxico, especificamente no que concerne
a criatividade de fabricantes em usar ou mesclar seus textos com palavras e
expressoes da lingua inglesa criando variadas expressdes que atingem nao
apenas o léxico, mas outros niveis linguisticos tais como: fonético-fonologico,
morfossintatico e pragmatica. Dessa forma, a pesquisa procura fazer um le-
vantamento dos dados (palavras e expressdes neoldgicas usadas nos textos dos
produtos alimenticios industrializados) para sistematizar a seleg¢ao e transcri-
¢do dos dados e consequente formagao do corpus de pesquisa. No sentido de
observar se o uso dos neologismos nestes tipos de alimentos vem sendo um
fator que tem possibilitado a ampliacdo do léxico de todas as linguas em uso.

Nesse sentido, a proposta deste estudo procura questionar os mecanismos
mais produtivos em relagdo ao que vem acarretando uma expressiva amplia-
¢do do Iéxico em produtos alimenticios industrializados no que concerne a
origem das lexias e a classificagdo que se pode efetivar. Questiona-se se sdo
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empréstimos? Sao unidades lexicais de base de origem inglesa? Caso sejam
empréstimos, enquadram-se na classificagdo de Carvalho (2009), Sablayrolles
(2006, 2012) ou em Grojean (1982)?

Na primeira se¢ao o artigo discute os conceitos de l1éxico e palavra, deba-
tendo as suas diferengas. Seguidamente apresentou-se a importancia do nome na
cultura de um povo. A cultura tem sido expressa de diversas formas. E sempre
por detras de um nome tem uma historia. Na terceira se¢ao discutiu-se a nogao
de neologismos apontando os seus tipos as formas como esses interferem na
dindmica de uma lingua. Na quarta sec¢do, o artigo apresenta a metodologia e
os dados da pesquisa. Nas analises apresentou-se as caracteristicas de linguis-
ticas dos nomes dos produtos em grupos terminando com a apresentacao das
conclusoes e referencias na ultima segao.

1. Definindo os conceitos palavra e o léxico

Quando falamos em palavra, imediatamente remetemos nosso pensamento
aum vocébulo, ou melhor, a uma sentenca formada por letras e sons que geral-
mente esta associada a um significado. Assim, as palavras, sdo elementos mais
significativos de uma lingua, uma vez que elas atribuem nomes a tudo o que nos
rodeia, possibilitando assim uma comunicagdo mais plena e expressiva. Dessa
forma, elas sdo tidas como recursos que representam a organiza¢ao do mundo e
dos seres animados e inanimados. A palavra tem valores que ndo sdo absolutos,
uma vez que as relagdes humanas estdo em constantes transformacgdes. Esta
ideia foi constatada por Saussure (2006, p.81) quando defende que “o lago que
une o significante ao significado ¢ arbitrario ou ento, visto que entendemos por
signo o total resultante da associagdo de um significante com um significante.”

Segundo Biderman (1999), a palavra ¢ a ‘pedra de toque’ da linguagem
humana, ja que é por meio dela que conseguimos transmitir nossos pensamen-
tos e vontades, a palavra exerce um enorme poder na vida das pessoas ja que
ela é capaz de transformar situagdes e provocar diversas emocdes. Como se
diz em ditados populares: “A palavra tem poder”, ou seja, é por meio dela que
podemos convencer as pessoas, provocar diferentes opinides e situagdes, dar
conselho, sugerir ideias, mas em contrapartida, se pronunciadas de uma forma
contraria pode-se gerar situagdes dificeis ja que uma vez pronunciadas elas
ndo voltam mais.

As palavras que utilizamos diariamente nas nossas situagcdes de comuni-
cacdo fazem parte do “léxico” que conforme o Dicionario Houaiss da Lingua
Portuguesa (2009, p.1174) seria “o repertdrio de palavras existentes numa deter-
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minada lingua”. Para outros pesquisadores, o 1éxico consiste num conjunto de
palavras que os usuarios de uma determinada lingua utilizam para expressar-se,
oralmente ou por escrito. Todos comungam a ideia de que o 1éxico pode ser
definido como o acervo de palavras de um determinado idioma. O importante
a sublinhar € que o portugués brasileiro incorporou Iéxico proveniente do tupi
(SIQUEIRA, 2015, p.85), dos anglicismos (JUSTINA, 2006), dos africanismos
(PETTER, 2009; ALENCASTRO, 2009) entre outras. Este processo criativo
do 1éxico ¢ frequente em todas as linguas vivas e assim se cria um dinamismo
e renovacdo da lexical. Adiante estudaremos a influéncia tanto das palavras
quanto do léxico na comunicagdo entre pessoas que trabalham com nomeagao
de tais produtos industrializados. Sera que estas pessoas contribuem de alguma
forma para a ampliag@o do léxico na lingua portuguesa?

1.1 A palavra

O conceito de “palavra” foi sempre polémico entre os linguistas desde
que os primeiros estudos linguisticos surgiram desde os estudos de Bloomfield.
Sendo livre, “a palavra se distingue dos morfemas presos, radicais, afixos ou
cliticos; sendo minima como forma livre, distingue-se dos sintagmas oracionais,
que podem conter mais de uma forma livre.” (BASILIO, 2000, p.10). Os con-
ceitos que apresentaremos neste artigo tomam sentido quando inseridos numa
determinada lingua. Nenhuma defini¢do de palavra pode ser valida e completa
para todas as linguas do mundo.

Para Biderman (1999) a palavra pode ser definida em, pelo menos, trés
dimensdes diferentes: dimensao magica e religiosa, dimensao cognitiva e dimen-
sdo linguistica. Quanto a dimensao magica e religiosa, a palavra é considerada
o proprio nome e a propria esséncia do ser, pois, para 0 homem primitivo, a
palavra e o referente que ela nomeia sio inseparaveis. A palavra ¢ vista como
criadora, através da qual um poder divino, em algum passado distante, fez
surgir sua cultura, como mostra a passagem biblica sobre o mito da criagdo,
em que Deus diz “Faca-se a luz!” e a luz ¢ feita. Na dimensdo cognitiva, a
palavra desempenha um papel fundamental nos processos de identificacdo,
categorizagdo e nomeagao das entidades da realidade, pois servem para rotular
0s “processos cognitivos mediante os quais 0 homem interage cognitivamente
com seu meio ambiente” (LENNEBERG apud BIDERMAN, 1998, p. 90-91).
E através desses processos que o homem pode organizar seus conhecimentos,
e, dessa forma, gerar o 1éxico de sua lingua.
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Assim, nesses processos, os critérios utilizados para se classificagdo dos
objetos sdo diversificados e podem ser baseados, por exemplo, no uso que se
faz de um determinado objeto, no seu tamanho, ou na emogao causada por ele
ao usuario. Isso expde o fato de o processo de categorizagao ser um processo
criativo e dindmico da organizagdo cognitiva, e, portanto, pode se alterar ou
se expandir para incluir novas criagdes/novos conhecimentos. Como esse
processo muda de acordo com as culturas distintas, e ¢ a partir dele que surge
o léxico de uma dada lingua, explica-se a grande diversidade dos Iéxicos das
diferentes linguas — ¢é, por exemplo, o que justifica a diferenca de género entre
palavras correspondentes entre as linguas: o mar (masculino, em portugués)
vs la mer (feminino, em francés), a caneta (feminino em portugués) vs le stylo
(masculino, em francés).

Na terceira dimensdo, para a linguistica, a palavra passa a ser objeto de
estudo cientifico. Assim como Saussure, estabelece-se que o significado (con-
ceito mental) e o significante (forma linguistica) compdem o signo linguistico
e que a relacdo entre ambos constructos € absolutamente arbitraria, isto €,
imotivada (BIDERMAN, 1998; SAUSSURE, 1995). Para Cagliari a palavra
¢ “uma sequéncia fonoldgica que recorre sempre com o mesmo significado”,
mas também pode ser entendida como uma forma de segmentag¢do da fala.
“Na linguagem oral, as pausas mais comuns seguem padrdes entonacionais e,
muito raramente, uma pessoa fala palavras separadas por pausas” (CAGLIARI,
1999, p.66). Barros (2004, p.40), a palavra “é uma unidade 1éxica (ou unidade
lexical), ou seja, ¢ um signo linguistico, composto de expressao e de conteudo,
que pertence a uma das grandes classes gramaticais: substantivo, verbo, adjeti-
vo...” A palavra (a) como unidade da escrita separada por espago em branco ou
delimitada de outra forma; (b) como unidade prosddica que porta apenas um
acento principal (CAGLIARI, 2002); (¢) como uma unidade fonolédgica; como
o elemento minimo da estrutura sintatica; como um elemento do vocabulario
da lingua (ROSA, 2011, p.4).

Partindo de uma visao linguistica, a qual diz que todas as linguas naturais
dispdem de caracteristicas proprias e peculiaridades que a distingue das demais
linguas, ¢ impossivel definir o conceito de palavra de maneira universal. Por
isso, “a defini¢cdo de palavra, bem como sua identificagdo no nivel do discurso,
tem que ser feita lingua a lingua” (BIDERMAN, 1999, p. 81). E a palavra que
forma sentengas, que forma discurso, que forma o texto e por ai em diante. Os
produtos alimenticios industrializados apresentam um conjunto de palavras que
formam frases que chamam ateng@o ao consumidor, ou dando informagdes da
composi¢ao quimica do produto ou ainda o nome ao produto.
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1.2 O léxico

O léxico ¢ uma das partes mais visiveis da lingua e certamente esté inti-
mamente & cultura. E no 1éxico onde gruda o valor seméntico de cada palavra
ligada aos habitos e costumes de uma comunidade linguistica. Segundo Katamba
(1993, p. 99), “o léxico ndo ¢ uma lista passiva de palavras e de seus significados,
mas um lugar cheio de vitalidade em que as regras sdo usadas ativamente para
criar novas palavras.” Trata-se de um repertorio aberto, quer dizer, capaz de se
enriquecer e se ampliar sempre no tempo e no espago. Para Basilio (2000, p.11)
“o léxico ¢ via de regra definido como o conjunto de palavras de uma lingua.”

Para Biderman (1981), o léxico ¢é tido como um patrimonio social da co-
munidade por exceléncia, juntamente com outros simbolos da heranga cultural.
Partindo dessa abordagem, o 1éxico ¢ transmitido de geragdo a geracdo como
signos operacionais, por meio dos quais os individuos de cada gera¢dao podem
pensar e explicar seus pensamentos e ideias. O sistema lexical de uma dada
lingua dispde de diferentes possibilidades linguisticas, a saber: construgdes
novas (neologismos) dentro da lingua e constru¢cdes importadas de outras
linguas. A essas se incluem as girias (linguagem comum a um mesmo grupo
social); os jargoes (vocabulario tipico de uma dada especialidade profissional);
os arcaismos (vocabulos e/ou expressdes que cairam em desuso).

O [éxico pode ser definido como o conjunto de palavras de uma dada
lingua. Toda a abundancia de palavras que usamos na nossa lingua -a lingua
portuguesa- tem um conjunto de regras que devem ser respeitadas pelos usua-
rios tanto na linguagem oral quanto na escrita. Dessa forma, € possivel afirmar
que uma propriedade bésica do 1éxico ¢ sua mutabilidade, tendo em vista que
estd em uma permanente evolugdo, uma vez que algumas palavras se tornam
obsoletas, outras sdo incorporadas, outras mudam seu sentido, e tudo isso ocorre
de forma gradual e quase imperceptivel.

De acordo com Carvalho (2009, p. 19), o [éxico ¢ “a menos sistematica das
estruturas linguisticas, o léxico depende, em grande parte, da realidade exterior,
nao linguistica” e reflete a cultura da comunidade, a qual serve de meio de ex-
pressdo, visto que, no momento em que se cria algo de novo ou surgem novos
fatos s6cio-politico-culturais, ha uma necessidade de nomeéa-los, formando-se
novas palavras; esses itens lexicais, por serem uma cria¢ao individual, podem
ser aceitos ou nao, ter vidas breves, caindo no esquecimento. Assim, se torna
possivel constatar que os estudos relativos ao Iéxico de uma dada lingua tra-
duzem a experiéncia cultural acumulada por uma sociedade através do tempo,
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ou seja, o léxico pode ser considerado como o patrimonio vocabular de uma
comunidade linguistica através de sua historia, um acervo que ¢ transmitido
de geracdo em geragao.

Dessa forma podemos concluir que os usuarios de uma lingua utilizam
o léxico para a formagao do seu vocabulario, para sua propria expressao no
momento da fala e para a efetivagdo do processo comunicativo. Assim, o voca-
bulario de um individuo caracteriza-se pela selecao e pelos empregos pessoais
que cada falante faz do 1éxico. Pode-se afirmar que quanto maior for o voca-
bulario do falante, maior a possibilidade de escolha do léxico mais adequado
ao seu intento expressivo.

2. O nome na cultura de um povo

A primeira coisa que queremos quando vemos alguém em nossa frente é
saber o nome. O nome ¢ tdo importante que agua para beber, ou o ar para viver.
Imagine se as pessoas nao tivessem nomes! Como seria dificil caracteriza-las
adequadamente. O ser humano, pela sua natureza tende a atribuir nome a tudo
e a todos que rodeiam como forma de identifica-los e de ndo confundir com
outros. A Biblia Sagrada quando fala sobre a criagdo do mundo diz que foi
atribuida ao Addo, a tarefa de dar nomes a todas as coisas (seres animados
e inanimados). Até aos dias de hoje, o ser humano precisa do nome para ser
identificado. Nas culturas Tsonga do sul de Mogambique percebe-se que o nome
esta ligado as crengas tradicionais e culturais. Antes da crianga ser apresentada
a lua recebe um nome que deve ser de um membro da arvore genealdgica vivo
ou morto até porque se acredita na incorporacdo dos mortos nos vivos como
continuidade da vida. Por exemplo, ‘Alexandre Antonio Timbane’, é o nome
completo de um sujeito nascido no grupo Tsonga cujo ‘Alexandre’ € o nome
proprio que normalmente ¢ acompanhado de um nome tradicional (Pfumu),
‘Anténio’ € nome do pai de ‘Alexandre’ e finalmente ‘Timbane’ que seria 0 nome
da familia maior que a0 mesmo tempo se confunde com nome da etnia. Sera
mais importante chama-lo de ‘Pfumu’ do que Alexandre, por que o primeiro é
particularmente cunhado da lingua local que é o xirhonga.

A atribuicdo do nome ¢ cultural e surge da necessidade socioldgica do
ser humano. Atribuimos nomes a seres animados e inanimados, visiveis e
invisiveis. Entende-se que € importante discutir algumas questdes inerentes
ao nome, uma vez que € pouco discutido entre linguistas, mas mais discutido
pelos antropdlogos.
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O léxico surge da necessidade que o homem tem de atribuir nomes as coisas, aos
fenémenos, aos objetos, a situacao, etc. Alguns fendmenos/situagdes/objetos ndo
podem ser designados por uma sé palavra, e por isso surgem palavras compostas
para designar um s6 fendmeno, com ¢é o caso de arco-iris, girassol, cabra-cega,
mesa-redonda, etc. Essa nomeag@o depende de lingua para lingua. O importante é
que a palavra se perpetue quando for aceite pela comunidade linguistica em causa.
As palavras aparecem ¢ desaparecem (perdem a frequéncia de uso) ao longo da
historia da lingua, dependendo de varios fatores sociais, politicos, econdomicos
ou culturais (TIMBANE, 2014, p.51)

Quando referimos que o ser humano tende a atribuir nomes em algum
momento podemos concluir que tudo (o que ¢ conhecido pelo homem) tem
nome. Um exemplo, que ocorre no portugués brasileiro (em especial na variante
goiana) ¢ referente as partes da carne bovina, tais como acém, alcatra, musculo,
bananinha, contra filé, costela, coxao mole, cupim, fil¢ mignon, fraldinha, lagar-
to, macga do peito, mitida, mocoto, paleta, palmatoria, capa de pescoco, paloma,
patinho, péuxinho, picanha, rabada, figado, carne seca, coragao, bucho, etc. que
ndo faria sentido nos falantes da lingua xirhonga, do sul de Mogambique. O
contexto ¢ a cultura brasileiras obrigam que essas partes da carne sejam espe-
cificadas fazendo surgir os nomes aqui citados. Esses exemplos mostram que
o cliente precisa conhecer essas partes para fazer a melhor escolha e adquirir
exatamente a parte que lhe interessa. Isso € cultural. Isso ¢ do ambiente e per-
tence a ecolinguistica que € a ciéncia das relagdes entre lingua e meio ambiente,
e ndo apenas do meio ambiente social, como Haugen, Salzinger e, até certo
ponto, Sapir haviam afirmado. Ela estuda ndo apenas as relagdes que se ddo no
interior do ecossistema maior, ou seja, entre Povo, Territério e Lingua. Ela se
ocupa também das relagdes entre Lingua e o cérebro/mente dos membros de
um Povo (meio ambiente mental), das relagdes que mantém com os membros
de um Povo organizados num Territorio, ou seja, como comunidade (meio
ambiente social), bem como das relagdes indiretas entre L e o mundo fisico
(meio ambiente natural). Enfim, ecolinguistica ¢ literalmente a disciplina que
se ocupa das relagdes que se dao entre lingua e meio ambiente (COUTO, 2009).

As descrigdes das partes de carne bovina apresentadas no paragrafo an-
terior nem todas ocorrem no portugués angolano ou mogambicano e nem sao
conhecidas como tais em outros espacgos da lusofonia. A produtividade lexical
do portugués brasileiro permitiu essa expansao lexical mais profunda e mais
profunda nestes itens. As palavras chapelaria, borracharia, estepe, 6nibus nao
ocorrem no portugués angolano nem mogambicano. Isso prova que a lingua é
cultura e s6 pode ser entendida dentro do contexto.
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A maioria das palavras que indicam as partes da carne bovina pertence ao
que chamamos de brasileirismos (TIMBANE, 2013). Para Timbane (2013), as
palavras banheiro, café da manha, refrigerante, delegacia, agcougue, pedagio,
aeromoca, van, grampeador, pedestre e terno sdo conhecidas como casa de
banho, matabicho, refresco, esquadra, talho, portagem, hospedeira, ten years,
agrafador, pedo e fato respectivamente no portugués de Mogambique. A dife-
renca € que o Iéxico usado no portugués do Brasil se distancia do 1éxico usado
em outros paises da lusofonia visto que as experiéncias socioculturais divergem
dando espago para a criatividade de todo tipo;

Os nomes de produtos ndo fogem a regra, elas vao variar para atender as
realidades locais. A escolha do nome de um produto nao ocorre aleatoriamente.
Resulta de um estudo por parte dos autores, pois caso contrario, os resultados
da venda podem contrariar as intengdes (CABRAL; VIEGAS, 2007). Para Si-
queira (2015, p.85) “ao mesmo tempo em que nomeia, revela a intensa ligagao
do homem com o territério que se constitui como seu lugar no mundo, seja
fisico ou cultural”. Por essa razao, Siqueira reforga que “os toponimos goianos
de origem indigena representam, até certo ponto, o recorte cultural apreendido
pelo dominador durante a consolidagao dos primeiros aglomerados urbanos...”
(SIQUEIRA, 2015, p.103). O mesmo nao se pode dizer dos nomes proprios.
Os nomes proprios sdo protegidos por lei e no Brasil a crianga adquire logo
nas primeiras semanas de vida. Os nomes sdo

como instancias de acgdo e de constituicao de socialidade: categorias de apelagao,
quando nos dirigimos uns aos outros para estabelecer a comunicagdo; formas de
estabelecer rela¢do , ao darmos o nome a um filho; formas de identifica¢do da
pessoa como cidaddo, ao registarmos 0 nome ou queremos mudar esse registo;
formas de intervir sobre a nossa identidade pessoa no mundo, ao termos o poder
de apagar a nossa identificagdo simplesmente escondendo um nome, a0 mesmo
tempo que podemos ser oprimidos por esse mesmo poder (CABRAL; VIEGAS,
2007, p.17).

Os inventores de nomes de produtos pensam em (a) nomes que facilitam
lembranca do cliente (b) que s@o de facil pronuncia (c) seja exclusivo (d) que
seja acompanhado de uma imagem, logotipo ou outra imagem ou cor. Muitas
vezes, os criadores de nomes de produtos recorrem a nomes estrangeiros ou de
linguas mais raras ou incomuns para chamara atencdo ao leitor. Para Almeida
o nome de produto comercial deve ter uma personalidade que deve “combinar
com o imaginario sonhado por determinado perfil de consumidor potencial
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que, ao se identificar com essas imagens, tem interesse € desejo por comprar
aquele produto com o qual se sente identificado” (ALMEIDA, 2007, p.248).

Em muitos casos a escolha de nomes de produtos tem a ver com atualidade
ou com o engragado com vista a chamar aten¢do. Um nome mais criativo que
constitui novidade chama ateng@o ao consumidor ¢/ou ao leitor. Em outro mo-
mento, 0s “acronimos, as siglas e as abreviaturas passam a ser palavras quando
se consolidam da fala da comunidade.”(TIMBANE, 2014, p.65) ¢ passam a
ser percebidos como tais € ndo mais como siglas nem acronimos. Poucos se
lembram que laser vem de Light Amplification by Stimulated Emission of
Radiation), radar vem de Radio Detecting and Ranging, ipod vem de Incor-
porated Portable On Demand que BMW vem de Bayerische Motoren Werke ¢
aids (acquired immunodeficiency syndrome) (TIMBANE, 2014). Vejamos que
um nome formado por palavras passou a ter nova designacio e a expressao
original se perde ao longo do tempo.

O nome esta intimamente ligado a cultura e pertence ao patrimonio familiar
(LIMA, 2007), porque por vezes se encontra dentro da mesma lingua varios
sindnimos para o mesmo fendmeno. Por exemplo, em Portugal, as praticas
de transmissdo de sobrenomes favorecem a continuidade agnatica. Os nomes
de produtos que sdo objeto da nossa pesquisa ndo seguem essa logica, o que
significa que cada nome pode ser registrado como tnica tendo assim a marca
registrada. Uma marca registrada serve para indicar que um nome/ sobrenome
pertence a alguém e ndo pode ser copiada nem usada por outrem. Por exemplo:
Coca-Cola, Nokia, Nike, BMW, etc. Esta sequencia ndo acontece com 0s nomes
proprios para humanos, o que quer dizer que ninguém privatiza um nome ou
sobrenome, uma vez que o nome integra a crianga na familia como simbolo da
sua identidade (LIMA, 2007).

3. Os neologismos: seus tipos

O termo ‘neologismo’ consiste num processo de criagdo de uma nova pala-
vra em uma determinada lingua, devido 4 necessidade de nomear novos objetos
ou novos conceitos. De maneira geral, podemos dizer que os ‘neologismos’
sao considerados expressoes, palavras ou ideias que podem surgir a partir de
um comportamento espontaneo ou intencional de falantes. O neologismo € uma
unidade lexical cuja forma significante ou cuja relagao significado-significante,
caracterizada por um funcionamento efetivo num determinado modelo de co-
municac¢do, ndo se tinha realizado no estagio imediatamente anterior do codigo
da lingua (ALVES, 1990). Dessa defini¢do, decorre que os neologismos podem
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constituir palavras formalmente novas, palavras preexistentes que adquirem
um novo significado, ou ainda, palavras que passam a ocorrer em registros
linguisticos nos quais ndo costumavam ocorrer.

Observa-se que ha palavras que antigamente faziam parte do léxico da
lingua e que hoje sdo consideradas arcaismos, pois deixaram de ser utilizadas ou
sdo utilizadas em contextos restritos (CARVALHO, 2009). As areas do direito
ainda usam varias palavras do latim antigo. A neologia pode ser basicamente
denominativa quando ¢ resultante da necessidade de nomear novas realidades
(objetos, conceitos), anteriormente existentes; Estilistica quando corresponde
a procura de uma maior expressividade do discurso, para traduzir ideias nado
originais de uma maneira nova, ou para exprimir de modo inédito uma certa
visdo do mundo.

As criagdes neoldgicas podem ocorrer dentro da lingua ou trazidas de
outras. Correia ¢ Barcellos Almeida (2012, p.24-25) levantam trés formas de
novidades: (a) novidade formal, quando o neologismo apresenta uma forma
nao atestada no estagio anterior do registro de lingua; (b) novidade semantica,
que corresponde a uma nova associagdo significado-significante, isto €, uma
palavra ja existente adquire uma nova acepgdo; e (¢) novidade por empréstimos,
quando a novidade provem de uma outra lingua.

As unidades que resultam do processo neologico sdo processadas, na
comunicacao, quer ao nivel da producado, quer ao nivel da recepc¢ao, como se
tratassem de unidades isoladas ou dentro do contexto frasico. Se por um lado,
o que faz dessas unidades neologismos ¢ o fato de elas ndo se encontrarem re-
gistradas no dicionario representativos da lingua em questao. Isso ¢ discutivel,
pois a pertinéncia da sua inser¢ao no dicionario depende dos corpora utilizados
na criagao da obra. Se considerarmos, no plano da complementaridade entre
diciondrio e gramatica, que o dicionario deve conter apenas as caracteristicas
idiossincraticas das unidades lexicais, as unidades resultantes da neologia
de lingua, por ndo apresentarem essas caracteristicas, nao necessitariam ser
registradas.

Os neologismos de uma lingua sao os exemplos mais claros da produtivi-
dade lexical, entendida como capacidade inerente ao proprio sistema linguistico
que permite a construgao de palavras por processos interiorizados, aplicados
normalmente de modo inconsciente e sistematico. Por seu turno, os neologismos
estilisticos sdo um dos exemplos que mais evidenciam a criatividade lexical,
entendida como a capacidade que o falante possui para alargar para alargar
sistema linguistico, de forma consciente, por meio de principios de abstragao
e comparag¢ao imprevisiveis, mas claramente motivados. A neologia denomina-
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tiva integra, sobretudo, formas resultantes de produtividade linguistica, ainda
que nela possamos encontrar frequentemente também formas resultantes de
criatividade.

Deve também se referir o fato de em certas épocas, por fatores extralin-
guisticos, determinados formantes de palavras (ja existentes ou novos) “estarem
em moda” dando origem a inimeras unidades lexicais novas que, no entanto,
raramente deixam de ser meros recursos discursivos pontuais, ndo se fixando
no léxico e nao sendo, por isso, registradas nos dicionarios. Se tivermos em
conta a distin¢do entre lingua, enquanto sistema, e discurso, enquanto uso que
se faz da lingua, entende-se que, em geral, os neologismos comegam por ser
unidades do discurso e que apenas alguns desses neologismos, depois de um
periodo probatério, passam a fazer parte do sistema linguistico, integrando-se
no Iéxico da lingua e assim vir a ser registrados nos dicionarios. Dessa forma,
pode-se afirmar que a neologia do portugués existe porque a lingua é viva, ou
seja, € passivel de mudancas constantes que podem vir a ser determinantes.

4. Metodologia e analises

O objeto de pesquisa sdao os nomes de alimentos industrializados. A cria-
cdo de novos nomes em coisas ¢ um fenomeno natural de todas as linguas. A
lingua portuguesa ¢ dindmica e os seus falantes procuram adaptar as situacdes
concretas de comunicagao. Por essa razao, o linguista norte americano, William
Labov dizia que sera inutil estar a lingua fora do seu contexto social, pois €
a sociedade que a modifica e adéqua as situagdes concretas de comunicagao.
E importante trazer a defini¢io de alimento industrializado que é oposto ao
alimento natural. Para Oliveira, Malta e Filho (2007, p.2) alimento natural é
“todo alimento de origem vegetal ou animal, para cujo consumo imediato se
exija apenas, a remog¢ao da parte ndo comestivel e os tratamentos indicados
para a sua perfeita higienizacdo e conservacao”. Contrariamente ao natural, o
alimento industrializado é aquele que é/foi modificado com objetivo de integrar
propriedades anteriormente existentes ou mesmo com adi¢ao de produtos que
ajudam a conservar ou a dar sabor, aroma diferente.

Quando se fala em alimentos industrializados, segundo Oliveira, Malta e
Filho (2007) € preciso se pensar duas perspectivas: do consumidor e dos espe-
cialistas (nutricionistas). O consumidor considera o alimento industrializado
aquele que passou por processamento, que contem elementos quimicos, menos
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saudavel, que foi produzido em larga escala ou que passou pela industria. Para
o especialista, alimento industrializado seria aquele que passou por proces-
samento industrial, contém quimica, que sofreu processo de transformacao,
que foi acrescido ou diminuido propriedades, qualquer produto enlatado ou
engarrafado, que tem conservante ou que sofreu algum processo de mudanga
de temperatura (OLIVEIRA, MALTA E FILHO, 2007). Segundo Brasil,

No século XX, o processo de industrializagdo atraiu a populagdo da area rural para
as cidades, enquanto o grande proprietario rural passou a investir na tecnologia de
producdo agricola. A agricultura teve como fonte principal do progresso técnico
a mecanizagdo ¢ o desenvolvimento de produtos quimicos e bioldgicos, optando
pela monocultura, ou seja, uma area de cultivo muito grande com uma mesma
espécie (BRASIL, 20009, p.18).

Nos dias de hoje ha uma proliferagdo de produtos industrializados na
nossa vida e os debates sdo intensos em defesa ou a favor do seu consumo.
Os debates levantados mostram as vantagens e desvantagens dos alimentos
industrializados. Ao mesmo tempo que se cria novos produtos surgem nomes
novos que designam esses produtos novos. Assim estamos diante de varios
neologismos lexicais, semanticos e por empréstimos.

Para a pesquisa recolheremos um conjunto de vinte produtos alimenticios
industrializados disponiveis nos mercados, em supermercados e em outros
lugares comerciais. A pesquisa ndo passou pela Comissio de Etica uma vez
que esses nomes e produtos estdo disponiveis livremente ao publico e ndo se
incorre nenhum risco ou dano. Desses produtos concentraremos a nossa atengao
nos textos presentes nos pacotes e involucros dos produtos. Os textos serdo
organizados em documento Word, que serdo codificados para as analises. A
escolha dos produtos foi aleatdria e os produtos foram agrupados em grupos
para uma melhor analise. Cada grupo é composto por 5 produtos, tal como
ilustra o Quadro 1:
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Quadro 1: Relagao dos produtos. Fonte: autor.

PA{S DE
GRUPO QTD. TIPOS NOMES PRODUCAO
Arisco, tempero: alho e sal Brasil
Heinz, Yellow mustard Brasil
Produtos enlatados qu.NOOdleS: sabor galinha Brasil
A 5 . caipira
e embutidos — -
M1n.1 §h1cken perdigdo Brasil
tradicional
Aji-No-Moto Brasil
Piracanjuba: leite conde- Brasil
sado
Nestle Ninho fortificado Brasil
B 5 Produtos.derlva- CompLeite: leite UHT Brasil
dos de leite Integral
Mar‘garlna Qualy Cremosa Brasil
Sadia
Vigor Morango Brasil
PopCorn Yoki sabor man-
teiga Brasil
Produtos deriva- Nissin, Talharim, frango
¢ S dos de cereais e Nesfit, leite e mel Brasil
outros
Passatempo Nestle Brasil
NIssin lamen Hot calabresa Brasil
La fruit light péssego Brasil
Extra power Brasil
D 5 Bebidas Proibida puro malte Brasil
Guarana Jesus Brasil
Smirnoff Vodka Brasil

O objetivo da pesquisa € de identificar neologismos formais, por emprésti-
mos e semanticos bem como explicar a sua formagao. O processo de analise dos
fendmenos linguisticos e a identificacdo dos nomes sera feito em simultaneo.
Para o caso de substantivos comuns que serdo objeto de analise sera utilizado
como corpus de exclusdo o Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa (2009)
pelo fato de ser um dicionario de referéncia no Brasil, pelo fato de possuir
entradas com origem de palavras, e possuir mais de 228 mil verbetes, mais de
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380 mil defini¢des fato que nos ajudara na compreensao de neologismos em
produtos industrializados no Brasil.

Dados da pesquisa revelam que hé criatividade na formagao dos nomes
de produtos alimenticios industrializados no portugués brasileiro. No séc. XX
e XXI, o Brasil observou um crescimento acentuado de industrias transforma-
doras e os ‘inventores’ recorrem a varias técnicas linguisticas, de identidade e
culturais para criar esses nomes. Alguns nomes sdo criados intencionalmente
para impactar o consumidor, outros impactam por coincidéncia e, dependendo
da cultura e da instrugdo do consumidor. S¢ para ilustrar, um nome de produto
como ‘pequeno frango’ é mais suscetivel de ser identificado por todo brasileiro
do que Mini Chicken. Primeiro porque o consumidor pode ndo possuir de inglesa
e; segundo porque pode achar que se trata de um produto diferente daquele que
ja conhece- o pedago de frango.

Deixa-se claro que nesta pesquisa, primeiro analisaremos os produtos nos
respectivos grupos (tal como o Quadro 1 ilustra) para depois tecermos conside-
racdes finais de todos os dados. Os nomes de produtos enlatados e embutidos
que serviram de objeto de analise sdo interessantes. Observa-se que os autores
usam duas estratégias: ou colocam nome da empresa no produto (ex. Arisco,
Aji-No-Moto) ou recorrem a nomes estrangeiros (Heinz yellow Mustard, Cup
Noodles, Mini chicken).

O nome de um produto é ao mesmo tempo a cultura do povo onde o au-
tor do produto ¢ originario na maioria dos casos. Aji-No-Moto, por exemplo,
¢ um produto utilizado para temperar carnes e verduras. O nome provem da
lingua japonesa com tradugao literal ‘esséncia do sabor’, nome utilizado tam-
bém como marca do produto principal (carro-chefe) da empresa. Desta forma,
Umami (que aparece no produto) ¢ um dos gostos basicos que ao degustar um
alimento, sente seu sabor delicioso por meio dos cinco sentidos como olfato,
visdo e tato, sendo o paladar aquele que determina o tipo de sabor. O autor
desse nome analisou o gosto do kombu dashi (caldo feito de algas marinhas)
e revelou que o glutamato era o componente que proporcionava um gosto, o
qual ele denominou Umami. Este exemplo, nos leva a concluir que a atribui¢ao
do nome de um produto leva em conta a cultura de um povo, que € a0 mesmo
tempo identificado pela sua lingua. A lingua ¢ cultura ao mesmo tempo.

Porque o autor do 4° produto do grupo “A” escolheu mini chicken em vez
de “pequeno frango”? E que um produto com um nome em inglés vai mais longe
do que um nome escrito em portugués. O niimero de falantes do inglés no mundo

N.° 54 — 1.° semestre de 2018 — Rio de Janeiro



238 Alexandre Antonio Timbane e Dayanny Marins Coelho

aumentou drasticamente nos tltimos anos. O que significa que o autor do nome
do produto faz um prognostico de provaveis leitores no mundo. Quanto mais
estrangeiro for o nome do produto, maiores sdo as chances de ser comprado.

No produto Cup Noodles pode-se observar a forte influéncia da lingua
inglesa no nosso idioma ja que cup significa ‘copo’ e noodles significa ‘ma-
carrdo’, dai, Cup Noodles. Mas se o autor escrevesse ‘copo de macarrao’ ndo
teria 0 mesmo impacto que Cup Noodles. E um tipo de macarrio instanta-
neo (fast food) preparado num copo de plastico. O produto foi inventado pelo
japonés Momofuku Ando que primeiramente atribuiu o nome Cup O ’Noodles
e em 1993 mudou para Cup Noodles.

Nos produtos do grupo “B” (produtos derivados de leite) ha uma tendéncia
em conservar o portugués embora hajam informag¢des complementares escritos
em lingua inglesa. Neste produto pode-se verificar um neologismo na formagao
do nome do produto: Compleite. Nome formado por complem-+leite. Com-
plem ¢ acronimo de Cooperativa Mista dos Produtores de Leite de Morrinhos,
empresa que ¢ a fabricante de produtos lacteos. Um topdnimo que passou a
ser nome do produto € Piracanjuba. Nesse leite condensado pode-se observar
a influéncia da cultura ao produto, ja que Piracanjuba ¢ a marca do leite e seus
derivados, mas ao mesmo tempo € o nome do municipio no estado de Goias.
Houve uma evolug@o semantica. Piracanjuba ¢ mais conhecida como marca
de leite, queijo e manteiga do que propriamente como uma cidade. Esta analise
permite-nos afirmar como o nome do produto desloca-se mais geograficamente
e esta ligado a cultura de um povo.

A Qualy é uma marca brasileira criada em 1991 em Parand, cujo slogan
¢ “Qualidade de vida comega com a Qualy da Sadia”. Qualy provem de inglés
Quality. Qualy é uma linha de margarina fabricada pela Sadia e comerciali-
zada pela Brasil Foods S.A. Alguns produtos: Qualy vita, Qualy light, Qualy
cremosa, Qualy 1kg, Qualy aera, Qualy mix (Omix), Quali fibra. Na formagao
desses novos nomes ha jungao de Qualy com substantivos, adjetivos numerais.

Com relagdo ao grupo “C” (produtos derivados de Cereais ¢ outros)
observa-se a frequéncia de nomes formados do inglés e do japonés. Todos
conhecemos ‘picocas’. Mas Popcorn ¢ dificil de ser identificado nas pratelei-
ras dos supermercados. Porque a ‘pipoca’ esta embalado e recebeu um nome
inglés - o Popcorn. Ao receber o nome inglés, a pipoca recebeu passaporte
para ser internacional e pode concorrer de igual para igual com outros produtos
internacionais.

No nome do produto Talharim é de origem italiana e refere-se a um tipo
de macarrdo instantdneo. O criador do produto utilizou a palavra uma palavra
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estrangeira para chamar a aten¢@o dos consumidores do produto. Ha variagdes
no nome, que incluem taglierini ou tajarin € representam o tipo mais fino das
massas do grupo tagliatelle, as pastas em tiras. No nome do biscoito Nestfit
observa-se a juncao de NESTLE (abreviado para NES) e fitness (abreviado para
FIT) que significa ‘estar em boa forma fisica’. Neste sentido fif significa ‘boa
forma’ e ness, um sufixo que transforma adjetivos em substantivos, designando
um estado, uma condicdo, tal como acontece com happiness (‘felicidade”’).

O nome do produto ‘Passatempo’ ¢ formado pela juncao de dois radicais
(passar+tempo). A logomarca ¢ um ninho com passaros e foi inspirada no bra-
sdo da familia de Henri Nestlé, cujo sobrenome em alemao ‘suabio’ significa
‘pequeno ninho’. O autor usa o nome para se referir que “ao comer o biscoito
seria tdo bom que o tempo ia passar depressa”. E como se fosse divertimento
para gastar o tempo.

Com relaga@o ao grupo “C” (bebidas) destaca-se o nome La fruit. O nome
¢ provem da lingua francesa. Em alguns casos em que se vé La fruit light.
Aqui ha juncao de uma palavra inglesa /ight. O nome do produto EXTRA
POWER chama a atengdo aos consumidores que a bebida tem poder de dar
maior resisténcia e for¢a. Contrariamente as duas bebidas aqui citadas, a cerveja
PROIBIDA aposta num nome em portugués. Inspirada na regido de Plzen, na
Reptiblica Tcheca, onde nasceu o estilo Pilsen, a PROIBIDA passou de adjetivo
para substantivo proprio e com marca registrada. O nome desperta curiosidade
nos consumidores porque o que € proibido porque é bebida? O ser humano se
interessa mais pelo que ¢ mais proibido.

O nome GUARANA JESUS refere-se a um refrigerante pertencente
a The Coca-cola Company, sendo fabricado e distribuido principalmente
no Maranhdo. O nome Jesus ¢ uma homenagem ao Jesus Norberto Gomes,
farmacéutico que descobriu a formula por acaso. Mas o significado GUARANA
JESUS remete a Jesus Cristo. Uma vez que o Brasil ¢ potencialmente cristao,
o criador do nome provavelmente tinha essa inten¢do de chamar atencdo aos
consumidores crentes do cristianismo. Cremos que um uisque ou cerveja nao
poderia ter impacto positivo no julgamento da sociedade.

O nome ‘Smirnoff” foi criado por Piotr Smirnov, russo que fundou a primei-
ra destilaria de vodca em Moscovo no séc. XIX. Hoje, a bebida ¢ produzida em
19 paises. Gragas ao surgimento de cocktails de vodca e bem sucedidas campa-
nhas publicitarias, a popularidade da ‘Smirnoff” aumentou consideravelmente. A
marca tem varios drinques: classicos (caipiroska, bloody Mary, Martini), festa
(cucumber, god mother, tea party), rapidos (Green Apple frozen, vanilla breeze,
cranberry refri de limdo), verao (peach guarand, peach pineapple). A palavra
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‘caipiroska’ ¢ formada por ‘caipirinha + vodka’. Como se pode ver, os nomes
sdo de origem inglesa, mesmo se o produto é produzido num pais lusdfono. A
questao principal para o autor das marcas e produtos alimenticios ¢ atingir um
publico maior. O autor ndo sabe quem lerd e apreciard o produto, mas ele tem
a certeza que algum anglofono estara por perto para traduzir.

Conclusao

Da pesquisa se pode apreender que os nomes de produtos alimenticios
industrializados tendem a adquirir nomes variados ao longo dos tempos. Nao
basta que o produto receba um pacote ou embrulho. E necessario que renasga
com novo nome. Porque o aparecimento de um novo nome levanta curiosidade
no consumidor. A tatica de empacotar um produto e atribuir um novo nome
cria ilusdo e curiosidade na parte do consumidor, mas por outro lado, cria mais
vendas por parte do comerciante.

Pedir um ‘magarao instantaneo’ e pedir um ‘Cup noodles’, ndo ¢ mesma
coisa paraum consumidor exigente. ‘Cup noodles’ ¢ mais chique e da impressao
do estrangeiro, pese embora o produto tenha sido produzido no Brasil. Ora,
estas novas palavras vao ficar grudadas e consolidadas na nossa lingua e na
nossa cultura de tal forma a que ndo mais serdo sentidas como estrangeiras.
Aconteceu o mesmo com as palavras shopping, pendrive, dopping, ketchup,
DVD, radar, game, fast food, laser, whisky, diesel, HD, chip, video, outdoor,
taxi, shorts, jeans, disk-taxi, ¢ muitas outras. Todas estdo dicionarizadas ¢ ja
ndo fazem parte da lingua inglesa, mas sim da lingua portuguesa. O que ficou
da heranga inglesa ¢ apenas a memoria social e cultural anglofona. Elas repre-
sentam realidade sociocultural da lingua portuguesa.

As palavras, os nomes estrangeiros quando se integram numa determinada
lingua integram-se e ganham todos privilégios existentes na lingua. O 1éxico,
o vocabulario e o nome fazem parte da cultura. Observou-se neste estudo que
os nomes de produtos alimentares industrializados recorrem as linguas portu-
guesa, inglesa, francesa e japonesa. Nao ¢ uma escolha aleatoria e sem e sem
objetividade. O autor do nome deseja ver o seu produto vendendo e atraindo o
consumidor. A atribui¢do de um nome de produto alimenticio carrega informa-
¢oes culturais e tradicionais importantes que raramente sdo apresentadas nos
rétulos dos produtos. Esta pesquisa despertou-nos varios aspetos historicos e
culturais que se escondem por detras dos nomes.

Nao discutimos as relagdes entre o texto do pacote do produto com a
imagem. Esse debate merece um espaco proprio para debate. Mas é importan-
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te sublinhar que antes da leitura do nome do produto ou do texto que aparece
no rétulo do produto, o consumidor 1€ a imagem. Isso € automatico. O nosso
cérebro esta preparado para ler/interpretar imagem antes do texto escrito. Seria
interessante observa como os consumidores se comportariam ao observar na
prateleira de um supermercado, produtos com textos escritos e sem imagens.
Esses argumentos nos levam a concluir que muitos consumidores que compram
produtos que tem nomes estrangeiros ¢ desconhecidos o fazem porque tiveram
acesso a imagem. Provavelmente ndo comprariam se tivessem apenas o texto
escrito sem imagem.

Se os produtos alimenticios produzidos no Brasil tendem a criar novos
nomes para novos produtos estamos diante de neologismos nominais. Ha inte-
resse constante de atribuir varios nomes vindos de linguas estrangeiras como
marketing de publicidade e venda dos produtos. O inglé€s € uma lingua moderna
estrangeira que contribui com grande niimero de empréstimos para produtos
brasileiros. Essa tendéncia revela que a lingua portuguesa, na sua variedade
brasileira ¢ mais produtiva sob ponto de vista lexical. Citamos aqui, varios
exemplos que mostram essa tendéncia. Lembrando que o 1éxico € o repertorio
de palavras que os falantes usam na construgdo de frases e de discurso, ou
melhor, “as palavras sdo a matéria-prima com que construimos nossas agoes
de linguagem” (ANTUNES, 2012, p.27).

Os fendmenos que se observam na formagao de novos produtos indus-
trializados nos provam que o ambiente influencia na lingua e ela esta ligada ao
mundo. A palavra pode adquirir (e adquire) uma autonomia relativa; o 1éxico
¢ a parte da lingua que mais diretamente se relaciona com o mundo (COUTO,
2009, p.168) real o que significa que a formagdo de neologismos nominais
revela como o mundo e a sociedade mudaram.

A pesquisa permitiu-nos compreender que o 1éxico presente em nomes
de produtos alimenticios industrializados contribui para a expansao do acervo
linguistico da nossa lingua. As palavras entram de mancinho, por vezes imper-
ceptiveis e procuram se instalar na lingua. Nas palavras ¢ expressoes estrangeiras
ficard apenas a memoria social e cultural da lingua de origem. O portugués do
Brasil é o mais produtivo e dinamico em toda a lusofonia.
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